
COMUNICACIÓN



CONTENIDO



Página web + INTRANET 



• Sección de afiliados autogestionable, los afiliados pueden actualizar datos de su cuenta.

• Contamos con certificados SSL y encriptaciones de comunicación entre el navegador y el visitante 

para proteger la información personal y las contraseñas de los usuarios

• Navegación más optimizada y mejor experiencia para los usuarios. 

• Hemos comenzado a generar los accesos de los afiliados de algunas delegaciones (Hidalgo, San 

Luis Potosí, Sonora, Chiapas, Guanajuato y Puebla)

• Todos los elementos dentro del sitio están catalogados, por lo que tenemos un acceso integral a 

toda la información a través de la búsqueda.

• Sitio con accesibilidad para discapacidad visual.

• Formatos de última generación en imágenes. Utilizamos formatos webP, seg y jpg de alta 

compresión para mejorar el performance del sitio.

• Velocidad de descarga, la web de CANADEVI está optimizada para tener tiempos de descarga 

mínimos, con un alto rendimiento.

• Cada página o post creado tiene los metadatos necesarios para abastecer la información de 

publicación en redes y buscadores.



- Aguascalientes
- Baja California Sur

- Chiapas
- Guanajuato

- Jalisco
- Puebla

- Baja California
- Ciudad Chihuahua

- Michoacán
- Nuevo León

- Oaxaca
- Sonora

- Valle de México
- Veracruz
- Yucatán

- Campeche
- Chihuahua
- Coahuila
- Colima

- La Laguna
- Durango
- Guerrero
- Hidalgo
- Morelos
- Nayarit

- Querétaro
- Quintana Roo
- San Luis Potosí

- Sinaloa
- Sonora Sur

- Tabasco
- Tamaulipas

- Tlaxcala
- Zacatecas
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RANKING - CÁMARAS
CANADEVI CONCAMIN CMIC AMPI ADI

Twitter Facebook Instagram Linkedin
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RANKING - MEDIOS
CANADEVI Centro Urbano En Concreto M. Inmobiliario R. Construye

I. Inmobiliarias
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Difusión eventos delegacionales

Nuestro apoyo a los eventos de las delegaciones buscan el objetivo de proporcionar una visión clara de 
las actividades realizadas en cada Estado, así como de los beneficios de los mismos y el impacto 
generado en la comunidad y el sector.

Agradecemos el continuo apoyo y la colaboración de cada una de las delegaciones para poder realizar 
un posicionamiento antes, durante y después de los eventos, para que los trabajos realizados por cada 
una sean reconocidos y se pueda seguir generando una presencia de nuestra Cámara en toda la 
república.



EVENTOS DESTACADOS
Guanajuato: "Foro regional de vivienda en el Bajío", capacitación para promotoras de ventas, 
difusión de contenido, reunión con equipo de marketing digital.

Hidalgo: Foro CANADEVI Hidalgo 2022,  “Construyendo viviendas para una nueva ciudad”

Querétaro: foro regional de Desarrollo del Diamante de México.

La laguna: 2do Foro Inmobiliario del Norte: “El poder de construir el futuro de México”.

Jalisco: Puerto Vallarta, vivienda y ciudad

Yucatán: The showroom inmobiliario

Michoacán: Foro tendencias inmobiliarias





VISITAS DEL PRESIDENTE A DELEGACIONES
Durante las visitas del Presidente a las delegaciones, llevamos a cabo una serie de actividades 
que permitieron difundir las actividades realizadas, tales como, reuniones con miembros, 
recorridos por proyectos, presentaciones, etc. y que a su vez permiten fortalecer los lazos entre 
CANADEVI, las delegaciones y las autoridades locales.



Campaña Buen Fin Infonavit
•El 13 de noviembre distribuimos el comunicado de prensa: “CANADEVI anuncia que es el momento ideal para adquirir 
una vivienda nueva gracias a los nuevos mecanismos de crédito del INFONAVIT y a los beneficios otorgados por los 
socios de la Cámara” 
•Impulsar la compra de vivienda nueva en la temporada de fin de año, así como comunicar a las familias mexicanas que 
era el momento ideal para adquirir su casa o departamento, transmitirles un mensaje de confianza y darles a conocer 
las ventajas que ofrecen los desarrolladores afiliados a la Cámara para que hagan realidad el sueño de tener un 
patrimonio propio. 



•A partir del 15 de noviembre se coordinaron conferencias de prensa conjuntas para las delegaciones de 
CANADEVI con los delegados de Infonavit:

•15 noviembre: Baja California, Durango, San Luis Potosí, Tamaulipas
•16 noviembre: Michoacán y Nuevo León
•17 noviembre: Guanajuato
•22 noviembre: Querétaro, Colima, Zacatecas, Veracruz
•23 noviembre: Chiapas, Aguascalientes, Estado de México, Puebla
•24 noviembre: Yucatán, Quintana Roo Baja California (Mexicali), Sonora 
•29 noviembre: Coahuila
• 1 diciembre: Jalisco

La actividad con medios al cierre de esta campaña 
dio como resultado la publicación de 1,026 notas 
con un valor estimado de $45,920,838.00 pesos.



Campaña primavera-verano Infonavit
Desde el 18 de abril se llevo a cabo en conjunto con Infonavit una campaña de comunicación exhaustiva en
diferentes medios para impulsar la compra de vivienda nueva, el objetivo principal es comunicar a los
derechohabientes que cumplen con las condiciones para ejercer su crédito, un mensaje de confianza para
acercarse a desarrolladores afiliados a CANADEVI para conocer las viviendas de sus desarrollos y animarlos
a adquirir.



Se llevaron a cabo conferencias de prensa con medios locales encabezada por los presidentes
estatales de CANADEVI y los delegados de INFONAVIT, con el mensaje principal “Colocación de
Crédito Primavera-Verano”, buscando que el mensaje se magnifique, utilizando el poder de
convocatoria gremial para alcanzar a tantas personas y derechohabientes sea posible.

Se realizaron 11 conferencias de prensa encabezadas 
por los presidentes delegacionales en los siguientes 
estados: 

• Aguascalientes
• Baja California
• Guanajuato
• Hidalgo
• Jalisco
• Nuevo León
• Puebla
• Quintana Roo
• San Luis Potosí
• Veracruz
• Yucatán

Se lograron 95 espacios no pagados en medios de 
comunicación.
Impactos totales: 12,079,592
Valor comercial: $7,428,776



CONCAMIN convocó a los distintos sectores industriales a sumarse a la campaña 
“Industriales unidos por una mejor cultura del agua”. Debido a la importancia del 
tema para los sectores económicos, nuestra Cámara se sumo a esta campaña, ya 
que el acceso al agua es uno de los servicios básicos que como desarrolladores 
ofrecemos.

• Nos sumamos a la iniciativa de Industriales Unidos por una mejor cultura del agua 
de la CONCAMIN, con nuestra campaña "Desarrolladores de vivienda a favor de 
un uso responsable del agua“.

• Con esta campaña fortalecemos nuestro compromiso con la sociedad y el buen 
manejo de los recursos naturales.

• Esta es una campaña que repercute a nivel nacional, ya que se han sumando 
diferentes industrias del país.

Campaña: “Industriales unidos por una 
mejor cultura del agua” 
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